
Aula 07 



 
 É completamente diferente de escrever para a 

impressão. 
 

 As pessoas não lêem da esquerda para direita, 
mas sim do início ao fim (escaneiam). 
 

 Todo o texto precisa ser rapidamente escaneável 
e facilmente digerível. 



 
 Um texto em tela é lido diferente de um texto 

impresso. 
 

 Cerca de 15% mais lento na tela. 
 

 Resolução inferior à impressa  Os olhos tentam 
compensar o texto sem foco. 



 
 Vista cansada mais rapidamente 

 
 Usuários examinam seu texto, procurando 

palavras-chaves, sentenças e parágrafos mais 
significativos 
 

 Texto escaneável  melhor experiência para seus 
usuários, ou seja, ficarão mais tempo e voltarão 
com mais frequência. 



 Especificações: 
▪ O site deve ter 3 colunas para facilitar a grande quantidade de 

conteúdo e manter uma aparência de jornal (Podemos 
dimensionar as colunas usando a proporção de ouro) 

▪ Ter uma área na homepage para colocar uma imagem que 
servirá como o elemento visual para o artigo de destaque. (Isto 
não é um grande problema) 

▪ O título deve aparecer no terço superior do site (Sem 
problemas) 

▪ Use pelo menos um esquema com 3 cores no design final 
(Vimos na aula anterior) 



 O problema é o texto! 
 

 Um jornal é em grande parte texto (muito texto). 
 

 Portanto, construir um site com muito texto que 
ainda pareça útil e moderno. 







 
 Poucos vão além das informações que estão 

visíveis inicialmente na janela de seu navegador. 
 
 

 Decidem se desejam ler a página com base no que 
vêem na janela do navegador. 



 
 Comece com uma pequena conclusão para que os 

usuários possam ver a parte principal da página e 
adicionar detalhes depois 
 

 Usuários podem parar de ler a qualquer momento 
e ter confiança de que já leram as partes 
importantes da informação 





 
 Remover conteúdo desnecessário 

 
 Edição cuidadosa  palavras curtas; resuma dois 

a três parâmetros de sentenças 
 

 Reduza advérbios (as palavras que mudam as 
outras, e geralmente terminam em mente: “Um 
animal realmente grande!”) 



 
 Substitua frases passivas por ativas.  
Ex.:  
“O cérebro foi hidratado com oito copos de água 

por dia” 
versus 

“Hidrate seu cérebro com oito copos de água 
diariamente” 



 Se não gosta de ler na web, qual o motivo para 
editar um texto? Os usuários simplesmente não 
irão imprimir para ler offline? 
 

 - Alguns usuários imprimem as páginas para uma 
futura consulta. Mas quando VOCÊ imprimiu algo 
na web para ler depois? A maioria das pessoas na 
web deseja respostas rápidas, portanto, vale a 
pena dar-lhes um texto que seja  rápido de ler. 



 Isto não significará ficar menos tempo em meu 
site? 
 

 - Realmente, não. Com certeza, o ocasional lerá a 
página e sairá. Mas a maioria dos usuários fica 
presa pelo conteúdo. Poderá fornecer-lhes mais 
conteúdos com links colocados cuidadosamente 
para os artigos afins. 



 Se meu conteúdo for ordenado pela importância 
(pirâmide invertida), como sei quando parar? 
 

 - Se uma parte do conteúdo sair tanto da linha da 
importância, é uma sugestão para se livrar do 
texto. Se ainda não estiver certo, verifique se esse 
detalhe ajudará a compreender a parte principal 
do texto. Se não ajudar em nada, ...já sabemos o 
que fazer: Descartar! 



A pirâmide invertida e a edição são 
ferramentas úteis, mas a releitura 

também é! 
 

Assim que você terminar a edição, faça 
de novo e veja se pode cortar só um 

pouco mais. 







 Uma mistura de fontes com serifa e sem serifa 
pode adicionar um belo toque às páginas 
 

 Com serifa  ideal para tamanhos maiores 
(cabeçalhos por exemplo) 
 

 Sem serifa  mais fáceis de ler, portanto, ideal 
para o corpo do texto 





 As pessoas lêem o texto em uma tela 15% mais 
lentamente do que em uma página impressa. 

 Na Web, as pessoas examinam os textos 
procurando palavras-chave, sentenças e 
parágrafos que sejam significativos pra elas. 

 Escreva seu texto como uma pirâmide invertida => 
com um resumo geral no início e o detalhe depois. 

 Escreva pelo menos 15% menos de texto para a 
web do que escreveria para algo impresso. 



 Use listas para dividir os grandes blocos de texto e 
fornecer aos olhos do usuário algo para compreender 
quando estiverem examinando sua página. 

 Os cabeçalhos tornam o texto mais escaneável. Não 
só dividem os grandes blocos de texto, como 
também informam ao usuário sobre o que é o 
parágrafo. 

 As fontes sem serifa são mais fáceis de ler em uma 
tela do que as fontes com serifa, especialmente em 
tamanhos de fontes menores. 



 1) Criação de um texto de apresentação para a 
página principal. 
 
 

 2) Criação de um texto para alguma outra parte do 
projeto. 



 3) Aplicar no texto os seguintes itens: 
▪ Pirâmide invertida 

▪ Edição 

▪ Criação de cabeçalhos e listas 

▪ Escolha de fontes (com e sem serifa) 


